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1 Werbeinvestitionen

2 Institutionen der Werbewirtschaft

3 Informationsquellen fur die Planung des Werbetragereinsatzes
4 Grundbegriffe der Mediaplanung

5 Die wichtigsten Werbetrager
5.1 Zeitungen
5.2 Anzeigenblatter
5.3 Supplements
5.4 Publikumszeitschriften
5.5 Fachzeitschriften
5.6 Kundenzeitschriften
5.7 Lesezirkel
5.8 Adrel3- und Telefonbiicher
5.9 Fernsehen
5.10 Exkurs: Typologie der selektiven TV-Nutzung
5.11 Horfunk
5.12 Kino

5.13 Plakat
5.14 Werbung im Internet



